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UN VIAJE POR LA CUARTA DIMENSION

El protagonista de la pelicula El tiempo en sus manos, basada en
una novela de H. G. Wells, construye una maquina con la que
desplazarse a placer por el pasado o el futuro sin abandonar un
mismo espacio. Mientras acciona la palanca que le permite tal
proeza, observa como el maniqui de la boutique de enfrente va
modificando su vestuario. No existe un recurso ms efectivo
que la moda para reconocer al instante un periodo concreto,
para facilitar una foto finish de un momento histérico. Como
apunt6é Umberto Eco: «La sociedad habla. Habla diariamente
en sus vestidos, en sus ropas, en sus trajes. Quien no sabe es-
cucharla hablar, en esos sintomas de habla, la atraviesa a cie-
gas. No la conoce. No la modifica...». Por tanto —anadimos
nosotros—, estd condenado a repetir sus errores.

Al contemplar antiguas fotos familiares o visionar pelicu-
las, el principal elemento que nos ayuda a ubicar su época es,
sin duda, la indumentaria: una muchacha de camisa floreada,
pantalones de campana y sandalias que baila con naturalidad
nos recuerda la década de 1970; mientras otra con traje cha-
queta, blusa y pafiuelo al cuello que camina a zancadas sobre
sus zapatos de tacén nos remite a la de 1980. Si, por el contra-
rio, sus pasos son minudsculos y lentos, estd atrapada en un
corsé y rodeada de encajes, nos traslada a los albores de la
nueva centuria.

El presente libro es un viaje en el tiempo, desde los inicios
del siglo xx hasta el siglo xx1, en un mismo espacio: Espafa.
Pero no transcurre en un escaparate, sino en los cuerpos, las
mentes y el dia a dia de sus verdaderos protagonistas. Mds que
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UN VIAJE POR LA CUARTA DIMENSION

una historia de la moda en Espaiia, es una historia de los espa-
fnoles bajo el prisma de la moda, que avanza inseparable de la
politica, la economia, la demografia, la técnica, la higiene, las
comunicaciones... Y, ante todo, es una historia de cémo los
tiempos marcan la moda, y de c6mo esta impone una forma de
vivir, de sentir, de pensar.

El recorrido se inicia en los elitistas afios de Alfonso XIII
en que solo un punado de ricos podia disfrutar de lo que lla-
mamos moda; continda con la fugaz bocanada de aire fresco
que supuso la Segunda Republica, truncada por la Guerra Ci-
vil y mutilada definitivamente por el franquismo de sol y som-
bra: sol, el que disfrutaban los turistas que trajeron nuevas y
atrevidas costumbres como el bikini; sombra, la que planeaba
sobre los nativos, que hubieron de claudicar ante la represiva
moda disefiada por la Iglesia. Prosigue con la anhelada transi-
cién, que dio carpetazo a la dictadura politica y a la dictadura
de la alta costura tras la irrupcion del prét-a-porter, estocada
mortal a la carisima ropa a medida. Avanza con la primera
moda pensada para los jévenes, que obtuvieron voz y voto en
lo referente al atuendo; y algo mds tarde con la transgresora,
provocadora y alentadora Movida madrilena, que guardé el
estilo casposo y retrégrado en el bail de los recuerdos, revo-
luciono el disefio y propici6 la aparicion de la marca «Moda de
Espafia». Con esta como bandera, quienes hasta entonces ha-
bian sido colonizados por tejidos, formas y colores foraneos
pretendian dar la vuelta a la tortilla, convertirse en coloniza-
dores y recuperar el poderio que en asuntos del vestir ostentd
lo hispano en los gloriosos tiempos de Felipe II. El sendero
sigue avanzando con el boomz econémico que permiti6é que las
creaciones espaiiolas, ya al alcance de (casi) todos, se diesen a
conocer m4s alla de las fronteras nacionales, confirmindose
como un prometedor negocio de futuro en el seno del cual se
materializé el «milagro Zara». Ya por fin, en el dltimo tramo
del trayecto asoma la moda del siglo xxi, virtual, pluridimen-
sional y efimera como Internet, que ha transformado por
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UN VIAJE POR LA CUARTA DIMENSION

completo nuestras costumbres y acelerado nuestros ritmos. Y
es que la moda se adapta a los tiempos y no cesa en su empefio
constante por renovarse y reinventarse. Es la dnica razén de
que siga viva.

El itinerario, pues, arranca con la «A» del almidén que
atiesaba enaguas y cuellos de camisas y finaliza con la «Z» de
Zara, la marca espaifiola que ha conquistado el planeta.

A comienzos del siglo xx, la mayoria de espafioles habitaba
en zonas rurales y la moda solo llegaba a las élites urbanas, que
la empleaban como simbolo de distincion social. A principios
del siglo xx1, la mayoria de espafioles vive en ciudades y exhibe
prendas de marca como simbolo de estatus econémico.

A comienzos del siglo xx, la moda era rigida, encorsetada
y ornamental, y se empleaban varios metros de tela para con-
feccionar una sola prenda. A principios del siglo xx1, es cémo-
da, facil y funcional, y algunas etiquetas son casi mds grandes
que las prendas que las contienen.

A comienzos del siglo xx, la moda era impuesta y unifor-
mada. A principios del siglo xx1, las opciones son infinitas y la
eleccion, al menos a priori, libre e individual.

EN FEMENINO Y EN PLURAL

Esta es una historia predominantemente femenina (aunque,
por descontado, aparecen también los hombres), porque la
moda, considerada un asunto de naturaleza frivola, se ha aso-
ciado (y continta asocidndose) a las mujeres. Puesto que la
tradicion obliga a los varones a trabajar fuera de casa, sus trajes
deben ser serios, sobrios, comodos, discretos..., quedando la
ornamentacion y otras «trivialidades» en manos de las fémi-
nas. Su supuesta fascinacion innata por ropa, zapatos y com-
plementos les ha hecho parecer seres débiles, inferiores, y en
consecuencia poco o nada capacitados para tareas de cierta en-
vergadura. Eso explica que la sociedad les exija cuidar su as-
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UN VIAJE POR LA CUARTA DIMENSION

pecto en todo momento, lugar y situacion; incluso que ellas
mismas se autoimpongan dicho cometido como si fuera un
deber. Contar con un armario propio lo suficientemente am-
plio, variado y actualizado sigue siendo para bastantes mujeres
mds relevante que tener una «habitacién» propia donde desa-
rrollar sus potencialidades al margen de la estética, como la
que en su dia reclamé para su género Virginia Woolf. Pero,
¢acaso ambas ambiciones son excluyentes? :Es que una cosa
debe estar necesariamente refiida con la otra?

El siglo xx, considerado el siglo de las mujeres, reinventd
su guardarropa de pies a cabeza. Puesto que solo la libertad del
cuerpo permite la libertad de la mente y del espiritu, las varia-
ciones en la vestimenta, sobre todo en cuanto a simplificacion,
facilidad de movimientos y multiplicacién de la oferta, son
una de las batallas fundamentales en la guerra por la igualdad
de sexos.

De los mirifiaques a la minifalda, del delantal al traje cha-
queta, de las enaguas a los pantalones, de la mantilla al top, de
la bata de boatiné al chindal, del corsé al tanga... En solo seis
décadas, casi todos los codigos de etiqueta vigentes durante
centurias se descartaron de un plumazo. Si los espafioles de
hace cien afos pudiesen ver a sus compatriotas del tercer mi-
lenio probablemente no darfan crédito. {Cémo hemos cam-
biado!... Por fuera (y por dentro).

COMO VESTfAMOS AYER...

Cada aflo aparecen en el mercado editorial un montén de ti-
tulos que abordan la moda en distintos formatos (por disefia-
dores, por prendas, por estilos, por tejidos, por época, por
paises...) y desde distintos angulos (creativo, econémico, tec-
nolégico, publicitario...). La presente obra no es un manual de
estilo, ni un libro de historia, ni tampoco una guia de tenden-
cias. Mis que una pasarela por la que desfilan las modelos con
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UN VIAJE POR LA CUARTA DIMENSION

sus modelos, o una mera recopilacién de creadores de renom-
bre, pretende ser un espejo en el que todos podamos mirarnos,
una radiografia de un pais que tardé en introducirse en el uni-
verso de la moda moderna, pero que hoy forma parte de las
tendencias globalizadas que lo invaden todo y a todos.

Aclara por qué, también en este campo, es valida la maxi-
ma Spain is different; aborda como el pais ha superado su com-
plejo de inferioridad frente, por ejemplo, a la omnipotente y
vecina Francia; descubre quiénes han sido los disefiadores es-
pafioles que han triunfado fuera y los extranjeros que lo han
hecho en Espaiia; rememora cuindo empez6 a poder hablarse
de moda espafola con mayusculas y analiza, puntada a punta-
da, c6mo se desarroll6 el largo proceso que ha cambiado radi-
calmente la forma de vivir y de vestir.

La moda es, por definicion, moderna; y la modernidad, es
decir, el consumo, naci6 en el siglo xx. Por eso hoy, poderoso
caballero sigue siendo don dinero, y poderosa dama es la
moda. No existe ningin fenémeno mds integral e integrador.
Estd en todo y lo es todo: exhibicionista y exhibidora, encubri-
dora y descubridora, esclavizadora y liberadora, masculina
y femenina, singular y multiple, personal y universal, local y
global... y todos somos juez y parte, actores y pablico del mis-
mo especticulo.

En realidad, moda no hay mis que una y es, ni mas ni me-
nos, lo que se lleva ahora. Aunque, gracias a su pluralidad,
permite a cada uno elaborar la suya propia (una muestra de su
modelo de vida, su tarjeta de visita), es en esencia homogénea,
pues tnicamente unas directrices uniformadoras, propias de
una sociedad masificada y globalizada, pueden garantizar su
subsistencia. Este es, a nuestro parecer, el verdadero sentido
de la moda actual: su sinfin de combinaciones, el abanico de
posibilidades que abre al permitir confeccionar casi tantas mo-
das como habitantes pueblan el planeta. Nos quedamos con
una frase del socilogo George Simmel: «La moda es una de
esas formas con las cuales los hombres, abandonando lo que es
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UN VIAJE POR LA CUARTA DIMENSION

extrinseco al dominio de la colectividad, quieren salvar el
maximo grado de libertad intrinseca». Dime cémo vistes y te
diré como eres y piensas; pero también, en qué época vives.

De cuando en cuando, resulta recomendable volver la vista
atrds y, aunque no taxativamente cualquier tiempo pasado nos
parezca mejor, merece la pena repasar nuestra trayectoria en
comun. Abréchense los cinturones y preparense para un apa-
sionante periplo por la cuarta dimension a través de la moda,
como el viajero de E/ tiempo en sus manos, sin levantarse de su
asiento. Esperamos que les entretenga, les instruya y, ante
todo, les emocione.

Como deciamos ayer; como vestiamos ayer; como pensa-
bamos ayer...
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